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&]‘ A MPC RIO COMUNICACAO E A AGENCIA DE COMUNICACAO DA NBA NO BRASIL DESDE 2007. A
' EMPRESA FOI RESPONSAVEL PELO PLANEJAMENTO E EXECUGCAO DA COMUNICACAO INTEGRADA
DA NBA HOUSE 2019, EVENTO QUE REUNIU MAIS DE 30 MIL PESSOAS NO ESPACO TEMATICO
MONTADO (3 MIL M2) NO ESTACIONAMENTO DO SHOPPING ELDORADO (SP), DURANTE AS FINAIS S‘
) DA TEMPORADA 2019 (MAIO-JUNHO). O PLANO INCLUIU: |
3 - ASSESSORIA DE IMPRENSA (ATENDIMENTO | APOIO AOS DEPTOS CONTENT, COMERCIAL E MKT) ',I/m,[
| - ALINHAMENTO DE COMUNICACAO COM COMUNICACAO DE PARCEIROS COMERCIAIS
- ESTRATEGIA DE ANUNCIO: MEIO & MENSAGEM, VEJA, GLOBOESPORTE.COM E O ESTADO DE SP
- ORGANIZACAO E CONVOCACAO DE MEDIA TOUR
- ELABORACAO DE PLANO DE COBERTURA (TVS | MIDIAS PARCEIRAS)
- AGENDA DE TROPHY TOUR (VISITA DO TROFEU LARRY O’BRIEN A REDACOES E PROGRAMAS)
- PREPARACAO DE PORTA-VOZES E CONVOCACAO DE ENTREVISTAS
- ALINHAMENTO E COORDENACAO DE EQUIPE (FOTO E VIDEO) 55
- APURACAO, ELABORACAO E DISTRIBUICAO DE AVISOS, SUGESTOES, NOTAS E PRESS-RELEASES =
- PRODUCAO DE PRESS-KITS E CONTEUDO PARA A GRANDE IMPRENSA
- RELACIONAMENTO COM INFLUENCIADORES E CONVITE A ‘EMBAIXADORES’
- APOIO DE PRODUCAO DE CONTEUDO PARA MIDIAS SOCIAIS
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EMBAIXADORES NBA HOUSE 2019
OSCAR SCHMIDT (LENDA DO BASQUETE | HALL OF FAME FIBA | HALL OF FAME NBA)
JANETH ARCAIN (LENDA DO BASQUETE I HALL OF FAME FIBA | HALL OF FAME WNBA)
FRED (YOUTUBER | CANAL DESIMPEDIDOS)
CARIOCA (HUMORISTA | RADIALISTA)
DANIEL DIAS (MAIOR MEDALHISTA EM JOGOS PARALIMPICOS DO BRASIL)..
EVERALDO MARQUES (APRESENTADOR | NARRADOR DOS CANAIS ESPN)
FELIPE CASTANHARI (YOUTUBER | APRESENTADOR DE TV) -
THIAGO MARTINS (ATOR I CANTOR | COMPOSITOR) “
MARCOS MION (APRESENTADOR RECORD TV)
MANU GAVASSI (CANTORA | COMPOSITORA)
JOSE VITOR RAMOS ***,
ENTRE OUTROS
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TODOS RECEBERAM UMA BOLA PERSONALIZADA COMO PRESENTE\ ’b i
o PERSONAGEM DE MATERIA NO ‘JORNAL NACIONAI.’ SOBREVIVENTE DE SUZANO




Depois do Rio, NBA House abre as
portas em Sao Paulo

Sucesso no jogo 1 das finais, NBA
House em SP tem atracoes todos os
dias

v O

= 6'/”2‘

DO ESPORTE

NBA House 2019, apresentada pela
Budweiser, é anunciada em SP

PRINCIPAIS MATERIAS IMPRESSO / ONLINE

A Diblogos vazados Previdincia Radar Piéginas Amarelas Revista |

“Cada vez mais brasileiros estao
vendo a NBA”, diz Rodrigo Vicentini

cutivo

Sao Paulo recebera casa tematica da
NBA, a liga americana de basquete

ssomrvy O NBA

NBA House tera experiéncia
interativa para os fas da melhor
liga de basquete do mundo

Com casa em shopping, NBA espera 25 mil

n $80 Paul

Radrigo Vicestind

Com ‘NBA House', liga norte-americana
espera receber mais de 25 mil em Sdo
Paulo



NBA NA BAND: AHANH‘ TORONTO x GOLD!N STATI AS 21"
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Golden State Warrlors x Toronto Raptors (3x1)

i
=
Fnbluln Andrad Finais da NBA - Jogo 5: hoje, 22:00 BSPN =«
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EMBAIXADOR NBA HOUSE 2019 - JOSE VITOR RAMOS

SOBREVIVENTE DO MASSACRE DA ESCOLA RAUL - -
BRASIL (SUZANO-SP), JOSE VITOR SE DECLAROU"
FA DE NBA E DE OSCAR SCHMIDT AO DEIXAR 0
HOSPITAL APOS QUASE PERDER A VIDA - FOI ATACADO
COM UM MACHADO. EM INICIATIVA DA COMUNICACAO,
0 GAROTO DE 18 ANOS FOI CONVIDADO PARA SER

UM DOS 19 EMBAIXADORES DA ‘NBA HOUSE 2019’, ,
MAS NAO SABIA A SURPRESA QUE 0 ESPERAVA:
JOSE VITOR FOI RECEBIDO NA CASA COM
DEPOIMENTOS DE ATLETAS DA NBA NO
GIGANTE TELAO DO ESPACO E RECEBEU A
VISITA SURPRESA DO GRANDE IDOLO. ~
ALEM DISSO, GANHOU UM KIT QUE.
CONTINHA TAMBEM UMA CAMISA NOVA
DO LAKERS (SEU TIME) - A QUE TINHA—""
FOI DESTRUIDA NO ATAQUE. O EMOCIONANTE
ENCONTRO ENTRE FA E IDOLO FOI REGISTRADO E
EXIBIDO NO JORNAL NACIONAL (01/06/2019)
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NBA HOUSE 2019 = NUMEROS | CURIOSIDADES

=11 6 12w -32- ,

l SESSOES FAN DAY GAME NIGHTS  ALCANCE REDES SOCIAIS  VISUALIZACOES STORIES I n I
-— . ’f

30 -20 35 100

MIL VISITANTES ATRACOES IMPACTO ATLETAS / CELEBRIDADES

6' 41--60 -80

EDICAO NBA HOUSE IMPACTO NBAHOUSE INFLUENCIADORES HORAS DE EVENTO
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“~— MAIS DE 80 HORAS DE EVENTO

B MAIS DE 50 JORNALISTAS PRESENTES AO MEDIA TOUR

== MAIS DE 200 MATERIAS / LINKS DE TV

.-.f@ MAIS DE 35H DE CONTEUDO EXCLUSIVO PRODUZIDO NO EVENTO
== MAIS DE 20H DE TRANSMISSAO AO VIVO

MAIS DE 280 HORAS DE ATENDIMENTO (ASSESSORIA DE IMPRENSA)

MAIS DE 350 MATERIAS (RADIO / IMPRESSO / ONLINE)

MAIS DE 250 PROFISSIONAIS CREDENCIADOS

TOTAL DE 3H30MIN DE CONTEUDO DE RADIO + 3H NO YOUTUBE

‘ TOTAL DE 52 VEICULOS DE COMUNICACAO CREDENCIADOS

+ R$ 85 MILHOES DE RETORNO DE MIDIA (US$ 22,4 M)
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EVENTOS | ACﬁES EXTRAS (COORDENADOS PELA COMUNICACAO)

ALEM DO ATENDIMENTO A IMPRENSA, A-MPC RIO COMUNICACAO TAMBEM FOI RESPONSAVEL PELA
COORDENACAO DE COBERTURA DE EVENTOS E ACOES EXTRAS (FORA DO HORARIO DE

FUNCIONAMENTO) NA NBA HOUSE 2019 TAIS COMO:

- SESSAO ESPECIAL JR. NBA (CAMPEOES DA JR. NBA LEAGUE 2019)

- SUPORTE EM LINKS DE TVS (NBA SPORTS BAR, NBA STORE E GLASS NBA STUDIO)

- CONVITE E AGENDAMENTO DE CONVIDADOS PARA LINKS

- | DESAFIO NBA BASKETBALL SCHOOL -

- CONVOCACAO E ORGANIZACAO - TALK SHOW ESPN (COM TALENTOS DOS CANAIS) 22
- PROGRAMA OLHAR ESPN (ESPN W) COM JANETH ARCAIN 5% X
- CONVITE PARA VISITAS DE GRUPOS DE PROJETOS SOCIAIS AO ESPACO K

- HOMENAGEM A ROLANDO FERREIRA (PRIMEIRO BRASILEIRO A JOGAR NA NBA)
- PROGRAMA ‘QUATRO EM CAMPO’ (RADIO CBN)

- ACOES COM MASCOTES (NBA) E DANCERS (NBA)




, RAIO-X NBA HOUSE 2019

- OBJETIVO DE PROPORCIONAR EXPERIENCIAS
- APROXIMAR A LIGA DOS FAS BRASILEIROS
- ENTRETENIMENTO EM ESPACO TEMATICO
- MAIS DE 20 ATRACOES PARA DIVERSAO
- CONVIVENCIA VISITANTES E iDOLOS
- ATMOSFERA DAS FINAIS: TELAO DE 32M?
- CLASSIFICACAO ETARIA LIVRE
— MAIS DE 1.500 ITENS NA NBA STORE
v = CARDAPIO EXCLUSIVO NO NBA SPORTS BAR
- FOOD TRUCK PARK COM 6 OPCOES
- DISTRIBUICAO DE BRINDES AO PUBLICO
- QUADRA DIGITAL INTERATIVA DE LED
.- =PRESENCA DE MASCOTES E DANCERS
- .. = MAIOR ATIVACAO DA NBA NO MUNDO (2019)
~ = CRIAR AWARENESS (REDES SOCIAIS)
- LOCALIZACAO: SEGURANCA E CONFORTO
- COBERTURA AMPLA DA GRANDE IMPRENSA



